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OPINION

“Todos somos mutyignorantes. Lo que ocurrees que no todos ignoramos las mismas cosas”.
AlbertEinstein (1879-1955), cientifico alemdn nacionalizado estadounidense

EL CONSUMO COMOMUESTRADE DESPRENDIMIENTO

El efecto Papa Noe

- ALFREDOBULLARD -
Abogado

I EsPapaNoelunatriquifiuela
capitalista para expropiarla
religiosidad delaNavidad?
¢Esunaherramientacreada
parafomentar el consumis-

mo del quelosregalostraidos porlas
chimeneasenlaNochebuenason
solounaexpresion? ;Nosalejade
losvaloreseideales que deben pri-
marenestas fechas?

Ladiscusiénideoldgica esinevi-
table. Heleidovarios articulos yno-
ticias sobre comodebe entendersela
Navidad con criticas u opiniones di-
rectamentevinculadasalaintromi-
sionde Papd Noelenla celebracion
delnacimientode Jests.

Siempre salearelucirlahistoria
de que fuela Coca-Colalainventora
deltrajerojoyblancoparaemular
los colores que representan la mar-
cadelagaseosamaspopulardel
mundoymotivarnosasiaconsu-
mirla, aunquelahistorianoestotal-
mentecierta. Sibien es verdad que
laCoca-Colaencargdenlaprimera
mitad del siglo XX el popular dibujo
deunPapaNoel mashumano vesti-
doenrojoyblanco (querepresenta
suimagenactual), dichos coloresya
sevenfan usando desde antes. Me
asombra, masbien, que el colorrojo
desutrajenohayasidoutilizadoen
el sentido contrario parainsinuar
alguna formade comunismo socia-
lizante oresponsabilidad social gra-
ficadasenunasolidaridad extrema
(repartirjuguetes por doquier sin
exigir contraprestacion alguna dife-
renteasimplemente haberse porta-
dobien).

LoquecreoesquePapaNoel es
unadelasmejorescosasquelehan
pasadoalaNavidad. Nopretendone-
garlaimportanciareligiosadelace-
lebraciénnilarelevanciade sumen-
saje, perocreoqueelviejitoderojoha

contribuido (masqueresta-
do) adifundirlosvaloresque
sequieren transmitir.

En primer lugar, Papa
Noelle hadado ala Navi-
dad unimpacto marketero .
sin parangon en la historia
mundial de las celebraciones reli-
giosas. Lailusién con la que todos
(en especiallos nifios) ven el 25

LANAVIDAD
De nada sirven los valores que
se quieren transmitir si no
identificamos simbolos que se
los recuerden.

e

¥

de diciembre ha converti-
doalaNavidad enlaépo-
camas esperadadel afio
por cientos de millones de
personas. Yesque dena-
dasirvenlosvalores que
se quieren transmitir sino
identificamos simbolos que se los
recuerden.
Peroademasnosolonosrecuer-
dalafecha, sinoque encarnamu-
chosdelosvalores quelaNavidad
representa: la generosidad, laen-
trega, eldesprendimientoylasen-
sacionde quelos milagros existeny
sonposiblesennombre delamoryla

esperanza. Sino, como entiende un
nifio que un gordode casi 200 kilos
entre enlacasaporestrechas chime-
neas portandobicicletas, mufiecas
ohastatablashawaianasa cuestasy,
sobretodo, quelohagaenmillones
decasasensimultdneo en una mis-
manoche.

PapaNoeles, enelmundoreal,
unsimbolo del verdadero despren-
dimiento. Los padres hacen ver-
daderas peripecias para satisfacer
los pedidosde sushijosyellono
solosinretribucién alguna, sino
enlaignoranciayfaltaderecono-
cimiento en sus hijos sobre quien
traerealmente los regalos. Millo-
nesde padres alrededor del mun-
dohacen grandes sacrificios solo
paradisfrutar conla sonrisade sus
hijos, quienes estaran agradeci-
dos, enlugarde alverdadero
autor delregalo, a un perso-

najeimaginario que selle-
vard todo el mérito. Sieso
noesunactodeamor, es
dificilimaginar qué podria
serlo. Es una generosidad
auténtica, no forzada por

presion social alguna.

Lo quellamamos consu-
mismono essino unaformade
expresar sentimientos. No veo
donde esta el mal en expresar nues-
tragenerosidad conlaentregade
bienes materiales. Esunaformade
muchas. Y sinduda unabastante
concreta. Finalmente, durantela
Navidad buena parte del mercado
seponeal servicio dela generosi-
dad.Noveoelmalenayudaradi-
bujarsonrisasen carasajenas.

Como deciael periodista Bob
Phillips, asise avanzaenlavida:
primerouno cree en Papa Noel,
luego unono cree en Papa Noel,

yal final uno es Papa Noel.

ELPROYECTODELEY QUEEXONERADEIMPUESTOS ALOSESCRITORES

Lucianita y Mario

- GUSTAVO RODRIGUEZ -
Escritory comunicador

epreguntas, Malu-
chi,aquésedebela
alharacaqueviste
hacepocoenlInternet
acausadeunafirma
nootorgada. Aver. Hace unosdias,
nuestro tinico premio Nobel aceptd
firmar ejemplares de sunovelamas
reciente yen unalibreriade Mira-
floresse forméunafilade cientosde
personasconsulibroenlamano.De
prontoresonaronlostacosdeLucia-
nalLeon, unacongresista. Lachicaes
hermosa, voluntariosaycarga conel
lastre deun padre aquienla pobla-
ciénleatribuye—porlomenos—una
moraldudosa. Al escritor susadver-
sariosideoldgicosledicen “Vargas
Llosa”, asecas. Elrestole suele decir
“Mario”, unaformamuyperuanade
subirse al coche delagloria. Alacon-
gresistalasuelenllamar “Lucianita”
pero, mas que por cariflo, es por con-
descendencia: en nuestropais, nacer
rubiaybonitaescomo portar una
invitacion aque te consideren bruta.
Dehecho, hijita, enestasociedad que
semueve por estereotipos, maste va-

le parecerte aSusan Sontag
siquieresser considerada
comounamujer de fortaleza
intelectual. (Deellahablare-
mos en otro momento).
Laversion que hasleido
esque “Lucianita”’ sesaltdla
colaparapedirle a“Mario” el apo-
yoaun proyecto deley: unpedido
paraquenuestros escritores sigan
exonerados de pagarimpuestos
cuandosetratadelasregaliasdesus
librosen el Perd. Yono sé, Maluchi,
silacongresistasesaltdlacolaosi
fueinvitadaaacercarse. Tampoco
séporquéVargasLlosasenegdal
pedido. Quizd pensé quenoerael
momento (recuerda, habiamucha
gente consulibroenlamano) otal
vezpeso suconviccionliberalde que
nadie deberiaser exonerado de sus
obligacionestributarias. Perotodo
esomeimportaunbledo.Loqueme
preocupaesqueestaanécdotavuel-
veaponerenevidenciael interés
quelos peruanos solemos poneren
hechos superficiales. Nos entrete-
nemosconelchismeyconelejer-

ciciobanal de encontrarle
asideroanuestros prejuicios
envezde preguntarnos qué
habiamovilizadoaunacon-
gresistaaexponerse deesa
maneraante unaespeciede
guardidan moral en el Per.
Frasescomo “Marioarroch6alu-
cianita”viajan como un misil, pero
impactan como unaluciérnagayes
asicomolaformavuelve aocupar
lostitulares que deberian dedicarse
alfondo. ;Noshemos preguntado
masivamente de qué ibaladicho-
saley? Te confieso, Maluchi, que yo
sifirmé esapeticion. Ysilohice con
recelo fuedebidoadosrazones. En
primerlugar, creo que nadie debe te-
ner coronaparano pagarimpuestos.
Sihoylopiden losescritores, mafia-
nalopueden pedirlos musicos. Pero
también creo que el Estado sidebe
intervenirenasuntos crucialesque
afectannuestraviabilidad como
pais.Yserunpaisdondeellibroesta
practicamente invisibilizado es con-
denarse aserunanacion quejamas
sedesarrollard. Podré crecer, pero

nodesarrollarse, comounadoles-
centesenorme, torpeyllenode com-
plejos. Dar facilidades paraqueenel
Pert se creen nuevos contenidosen
literatura, libros de texto o manua-
les pedagdgicos es algo que debe es-
perarse minimamente.

Miotrorecelo eseste: como so-
moselpaisdelasuperficialidad, te-
mo que nuestros gobernantes sien-
tan que conese tipode medidasya
hanhechosulabor. Tenerunabujia
esimportantisimo paraque unmo-
tor funcione, pero el mecanismo
necesitade muchaspiezasmas. No
sirvede muchounaleyasimientras
nuestro paisno cuente conunared
debibliotecasactiva (en casas, en
escuelas, en municipios), mientras
losplaneslectoresdelos colegios
noinvitenalos padres como parti-
cipantesosi, simplemente, las edi-
torialesse zurranalahorade pagar
lasregalias. Peroenunpaisdondela
educacién deberiaconsiderarse en
emergencia, todo aporta. Quiénsa-
be, mi Maluchi, si hasta tu pregunta
noayudealgo.

RINCON DEL AUTOR

El
renacimiento
de las abejas

MARTHA MEIER M.Q.
Editorade Finde Semana

vy Suplementos
mmeier@comercio.com.pe

aris, Londres, Vienao Nueva
Yorkson algunasdelasciuda-
desque hanempezadouna
cruzadaporlasabejas. Yen
este esfuerzohanmejoradosu
calidad ambiental y el paisaje urbano.

Lasfloresyespejosde aguason fun-
damentales paralasobrevivenciadelas
abejas, asila explosion citadina de color,
fraganciayverdornose hahechoesperar
ylosespacios cultivados con floraorna-
mentalyplantascomestiblesle han ga-
nadoterreno al cemento, alosjardinesde
césped solitario, alasestériles azoteasy
tejados.

Enlosparisinosjardines de Luxem-
burgo se ha creado un circuito pedago-
gico con un extenso huerto aromatico,
paraque los ciegos puedan también dis-
frutarlo.

Lasavesinsectivorasyloscolibrieshan
incrementado sunumero, la diversidad
delavidanatural crece yParisestamas
bonita quenunca, sieso cabe.

LostechosdelaOpera, del restauran-
teLa Tour d’Argent—alasombradela Ca-
tedral de Notre Dame—ydel hotel Sbribe
tienen colmenas productivas que dan tres
veces mas miel quelasdel campo. ¢ Lara-
zén? Pormdsde unadécadala Ciudad Luz
estalibrede pesticidas, yensusparquesy
jardinesse cultivan unas 250 variedades
deflores, casicincovecesmasqueenlas
zonasrurales, donde ademdsatn se usan
ciertos pesticidas.

LAIMPORTANCIADELAS ABEJAS

E140% delas frutas, verduras y
hortalizas que comemosy 75% de
laflorasilvestre son polinizadas por
alguna especiedeabeja, servicios
valorizados en mis de siete mil mi-
llones dedodlares anuales.

EnViena, sobrelos edificios histéricos
cercanosalosparquesyal bulevar, prolife-
ranlos “hotelesde abejas”. Unainiciativa
delosapicultores urbanosprivados.

EnNueva York el asunto esta también
enaugeyhaycolmenas en Battery Park,
enlasazoteasyterrazascadavez masflo-
ridasdetodoslosbarrios, enellegendario
hotel Waldorf Astoria (junto aunhuerto
aromatico) yenel Intercontinental, don-
desusrespectivos chefs crean platosy he-
ladosconlamiel de susazoteas.

Eslarespuestaal “sindrome de des-
poblamiento de las colmenas” que em-
pezdenel 2005 yllevo, globalmente, a
ladesaparicién de poblacionesenteras
de abejas. Lo que amenazalaseguridad
alimentariaylareproduccién delos eco-
sistemas: 40%delas frutas, verdurasy
hortalizas que comemosy 75% dela flo-
rasilvestre son polinizadas por alguna
especie de abeja, servicios valorizados
enmasdesiete milmillonesde délares
anuales. Los pesticidas, los transgénicos
yelacaro asiatico Varroahansido sefiala-
doscomo responsables del sindrome.

Elfilésofo Aristomaco (sigloIlla.C)
dedic6 58 afiosalaobservaciéndelacos-
tumbre delas abejas. Seguramente hoy
nosdirfaque mejor poblasemos delasla-
boriosas productoras de miellas oficinas
donde pululan ineficientes ,corruptosy
costosos funcionarios estatales.

Mas colmenasy menos ministros. Abe-
jasenvezde congresistas. Digo, almenos
tendriamos miel.
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ciertacriticaa su partido: “Me parece que La loteria de Navidad [1839-1875] y AlejandroVillota [1839-1861]

enel Gobierno del sefior Humala tienen
elcomplejo de Addn, que todolohan
descubiertoellos...” (Gestion, 30/7/2013).
Aunquelalocucién sustantiva de matiz
humoristico complejo de Addn no esta
incluidaenlaediciénvigente del DRAE
(2001), suuso se documenta enlaPeninsula,
asicomo en el Perdyotros paises dela
Américahispana.

Directores: Luis Carranza [1875-1898]
-José Antonio Mird Quesada [1875-1905]
-Antonio Mir6 Quesadadela Guerra[1905-1935]
-Aurelio Miré Quesadadela Guerra [1935-1950]
-Luis Miré QuesadadelaGuerra[1935-1974]
-Oscar Miré Quesadadela Guerra [1980-1981]
-Aurelio Mir6 Quesada Sosa [1980-1998]
-Alejandro Mir6 Quesada Garland [1980-2011]
-Alejandro Mir6 Quesada Cisneros [1999-2008]
-Francisco Miré QuesadaRada [2008-2013]

Comotodoslosaiios, laloteriade Navidad
desperto enLimagraninterés.Se jugoun
premiomayor de10.000libras que sabe-
moshasido vendido en Arequipa.Hasta
ahorahansido cobradas suertesde1.000
libras ylamayor partedelosdécimosde
200libras.Hay unpremiode 500libras

quetampocohasidocobradoyseigno-
raenquélocalidad hayasalido. Ayerunin-
dividuo apellidado Millapretendié cobrar
unnumero agraciado conunaburdaimi-
taciondelbillete ganador 13110.El estafa-
doryaseencuentraalojadoenunacelda
delalntendencia.



