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OPINION

ElComercio abre sus paginas alintercambio deideas y reflexiones.Enestemarcoplural,

el Diariononecesariamente coincide conlas opiniones delos articulistas quelas firman, aunque siemprelasrespeta.

LAFALTADE PROPUESTAS CONCRETAS

Conjunto vacio

- ALFREDOBULLARD -
Abogado

RINCON DEL AUTOR

Opin(i)gos \
elecciones

atematicamente,

unconjuntovacioes

aquelque carecede

elementos. Es, aun-

quesuene contradic-
torio, un grupo de cosas formado
pornada. Un conjunto vacio es tini-
co.Noexisten en matemdticas dos
conjuntosvacios.

Perouno puede enunciar el con-
juntovaciodedistintasmaneras.
Porejemplo, el conjuntode nime-
ros que no son pares niimpares.
Losdinosaurios vivos. Y uno puede
imaginarinfinidad de otras formas:
laspersonas que tienen mas de mil
afos, las peliculas peruanas que
han ganadoel Oscar, los gatos que
hablan, loshabitantes de Marte, los
canarios que comen tiburones, las
posibilidadesde que Pertivayaal
Mundial de Futbol, etc.

Enpoliticatambién hayvarias
definicionesdel conjuntovacio: los
politicos que no mienten, los con-
gresistas eficientes, las casas de To-
ledo (segtin Toledo), ladoctrina co-
herentedel Apra, los gobiernos sin
corrupcion, loshabitantesdelaresi-
denciade César Acufiaen SanJuan
deLurigancho, etc.

Yenrelaciénaltdltimode
losmencionados (César
Acufa) parece que su vi-
dapoliticaesparticu-
larmente prolificaenla
definicién del conjunto
vacio. Veamos algunos
ejemplos: sus prome-
saselectorales concre-
tas, los ofrecimientos
que puede cumplir, la
explicaciénrazonable
alsignificadodelafra-
se “platacomo cancha”,
lasideasdesupartido, los
aportantes conocidosde su
campafia.

Acufiaseenmarcadentrode

una tradiciénlamentable enlapoli-

tica peruana. Parece quela capaci-

dad de formular definicio-
nesdel conjuntovacioenlas
campanfas traela preferencia
deloselectores.
Bastarecordaral Fujimo-
ride 1990.Elganaunaelec-
cién proponiendo comoplan
de gobierno un conjuntovacio, pues
todas sus propuestas fueron devora-
dasporelbacalaoquelointoxicdel
diaquesupuestamente ibaaanun-
ciarlas durantela campafia porlase-
gundavueltacontraVargasLlosa.
Toledonolohizomuchomejor.

PRESUPUESTO
Los partidos politicos
deberian preparar un plan
que explique qué ingresos
y gastos tendrd el Estado
durante su hipotético

gobierno.

ILUSTRACION: JEANIZQUIERDO

Durantelaseleccionesdel
2001 noquedé muyclaro
qué proponia, yaunasi ga-
no6. Ollanta Humalanos me-
cidconsuhojaderutayla
grantrasformacion. Lainter-
secciénentre ambos eraun
conjunto vacio.

Elgran problemadel conjunto
vacioesqueinvitaaserllenadocon
cualquier cosa. Unavez ganadala
eleccién, comoloqueelcandidato
prometiéhaceresun conjuntova-
cio, el ahorapresidente puedellenar
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los espacios en blanco casicon cual-
quiermedida.

Poreso Acufiaesde temer. No
tanto porlo que dice (quenoesmu-
cho) sinoporloquenodice. ; Cudl
eslaestrategia? Parece simple. Si
lo que ofreces es muy especifico, al-
guien puederevisarlocondetalley
decirte que no funciona, que esmuy
caro, queesilegal o que essimple-
mente imposible. Poreso es mejor
ofrecer generalidades sin contenido
como “masseguridad”, “mas creci-
miento”, “alto alosabusos” o frases
similares. Finalmente, esta pidiendo
unchequeenblanco, que puedelle-
narcomoquiereyconloque

quiere. Si Acufiaesmuyes-

pecificose abrira flancos
¥ deataque.
Creoqueesne-
cesario forzaralos
candidatosadar
propuestas que
No sean conjuntos
vacios. Una posi-
) bilidad seriaque
tengan que presen-
tarconsuplande
gobierno un presu-
puesto de cinco afios
conciertodetalle que
lo sustente. De mane-
rasimilar como el Pre-
supuesto Nacional que se
apruebatodoslos afios en el
Congreso, losequipos delos par-
tidos deberian preparar uno que
explique qué ingresos tendra el Es-
tado, que gastos y como se obten-
dranlos primeros para cubrirlos
segundos durante su hipotético
gobierno.

Loselectoressabranasicéomose
planeacubrirlas propuestaselec-
torales. ¢ Se subirdnlosimpuestos?
¢Se contratara o despedira gente?
¢Sedejara de gastaren carreteras
para gastar masen educacién? Pero
creo que paraAcufia (ynosolo para
él) esmucho pedir.
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MIRADA DEFONDO

El petroleo yTas

-IANVASQUEZ -
Instituto Cato

dictaduras

I preciodel petréleo cayo
estasemanaasupunto
mdsbajoen12afios—aba-
jodeUS$30por barril-.
Enjuliodel20081leg6a
US$147 por barril. Ellargo ‘boom’
enlospreciosde materias primasde-
finitivamente haterminado.
Estopegafuertealospaisesex-
portadoresde petréleo. Entre ellos
estdnlasnumerosasnacioneslide-
radas porregimenes autoritarios
que por tanto tiempo se beneficia-
rondelabonanza, contribuyendo
asiala“maldiciéondelosrecursos”,
ese fendmeno en quelaseconomias
ylibertades enlos paises conmucha
riqueza de recursos naturales fre-
cuentemente se ven perjudicadas.
Eldesplomedel petréleohahe-
chomuchomasparadebilitartales
regimenes—desde el rusohastael
venezolano—que un sinfin de medi-
dasdiplomaticas, sancionesuotras
politicas disefiadas para tal propdsi-
to. (Losesfuerzos delaoposicién ve-
nezolanahansidonecesariosyad-
mirables, peroelhechodequesele

estaacabandorapidamente
eldinero al gobiernoderro-
chadoresun golpedelque
noserecuperara).

¢Qué explica el nuevo
preciodel petréleo? Porel
ladodelaoferta, haytres
factoresimportantes. Uno esloocu-
rrido en Estados Unidos. Larevo-
lucién energética del gasy petro-
leo ‘shale’ (esquisto) habajadoel
preciodelaenergiayconvertidoal
paisen el mayor productor mundial
de petroleo, cosaimpensable hace
pocos afios. Esamanerano conven-
cional de explotar rocaesquisto se
debeasuvezalhechodequelas
instituciones de mercado que exis-
tenenEstados Unidos premiana
lainnovacién, que en este casores-
pondid alos altos precios del mer-
cado. Lomismoestaocurriendoen
Canada.Y, elmespasado, Estados
Unidos pusofin asu prohibiciénde
exportar petréleo, aumentando asi
lacompetenciaen el mercado glo-
baldeese bien.

Arabia Saudi, porsuparte, ha
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decidido continuaruna

produccién altadel com-
& bustible, confirmando cla-
ramentelairrelevanciade
laOrganizacion de Paises
Exportadores de Petrdleo
(OPEP). Adiferenciade
otros miembros dela OPEP, con pre-
ciosbajos Arabia Saudi todavia pue-
deproduciry generar ganancias.Y
alpaisarabenoleinteresahacerel
esfuerzo paramantenerlos precios
altos, puesesoinducird aque haya
mas produccion en otros paises. Tie-
ne que competir.

Eltercer factor es que pronto se
acabaranlassancionesalran,lo
que le permitird exportar petréleo.
Esose espera que ocurra en pocas
semanas. Irdn también ha anuncia-
doque produciraloméaximo que
pueda.

¢Serdque estamos experimen-
tandoeliniciode unmercadolibre
global de petréleo, basadoenla
competenciayenlamayor diversifi-
caciénde productores, luego de mu-
chasdécadasdenohaberlavivido?

Porlomenospodemosdecirqueel
nuevo precioyelmercado de petro-
leorestaranrecursos e influencia
geopoliticaa productores tradicio-
nalescomo Rusia, Venezuelaylos
paises del Golfo Pérsico. Eso debe
alentarreformasinternas. Hasta
elmismo principe Muhammad bin
Salmande Arabia Saudianuncié
este mes que estan considerando
privatizar parte de Saudi Aramco, la
mayor empresa petroleradel mun-
do, medida que acompafiariaaotra
serie de posiblesreformas de merca-
do. Serian pasosenladireccionde
mastransparenciay ciertarendicion
decuentas.

Esrazonable esperar quelosba-
josprecios del petrdleo se manten-
ganun par de afios y quizds mas, y
mientrasdureladesaceleraciénde
China, cosaque hainfluido enorme-
mente en el mercado petrolero. El
impactoserd desigual alrededor del
mundo, pero serd bienvenido por
quienesluchan contralasdictadu-
rasque basan supoderenesterecur-
sonatural.

CARLOS
MELENDEZ
Politélogo

I politico cree quelosdemas son

desumisma condicién. Asico-

mohayunaespeciede mercado

de pasesfutbolero que procesa

losjalesde politicos profesiona-
lesadeterminados proyectos electorales,
también hayun alineamiento de analistas
politicos dispuestos aengreir (y golpear)
candidaturas presidenciales especificas.
Lacaceriade opinélogos tambiénseha
convertido en parte del ritual de campaifia.
El crecimientoylavisibilidad dela opinién
enlaprensaperuanaesun fenémenodig-
node auto-analisis, especialmente cuan-
doarreciaelveranoelectoralyel (e)lector
naufragaenlasolasycontraolasdelasco-
rrientes de opinion.

Usted, estimado lector delas paginas
de opinidn, identifica opinantes parato-
doslos gustos. Estan los politicos-analis-
tas que ponen su experiencia partidaria
al servicio de sus argumentos que, clara-
mente, trasluce susinclinacionesideo-
l6gicas. También tenemos al opinélogo
consultor, originado normalmente en el
periodismo pero con una carteraderela-
cionista publico al servicio delas mds au-
dacesinversiones extranjeras. La clasifi-
cacion contintia con quienes sustentan
sus argumentos basados en lareflexién
académica. Quizas seanlos politélogos
los mas figurettis y, alavez,los mas anti-
paticosentre losintegrantes del gremio
opinoldgico.

Loqueusted debe alertar, estimado
lector, esque cadaunode estos tipos tiene
susesgo particular. El partidarizadoesel
masevidente, puesconducirdel aguade
lasideaspara sus molinos politicos. Elmer-
caderdelaopinion, porsu parte, portael
sesgodel dineroyfacilitasusopinionesa
losintereses mercantilesde sus clientes.
Elacadémicotampoco se salva porquelas
universidades se han politizado (yasea
como brazos politicosde candidaturaso
comoresultadode pugnas con poderes
facticos comolalglesia Catdlica). Estos
opinantesnole hablanal (e)lector que bus-
cainformacién, sino asus publicos objeti-
vos: al militante partidario que buscauna
defensaarticulada de sucausa, alempre-
sario que quiere influir en el sistema de to-
madedecisiones ante un Estado debilita-
do, al universitario adolescente que esta
aprendiendo a reconocer sumicrocosmos
politico, respectivamente.

Elproblemaradicaen quelamayoria
delostiposideales de opinélogos descri-
tos tratan de hacer pasar su opinién por
“objetiva” o, sencillamente, no explicitan
lasinfluencias y tamizan sus opiniones.
¢ Sabe usted a qué partido, empresa o uni-
versidad le responde su analista favorito?
Laausenciade transparencia permite la
especulaciényfacilitalaacusacién (y ca-
lumnia) gratuita. Pero sobre todo engana
allector. Prefieroleer mil veces al colum-
nista que sé aqué tribunale dedica sus
textos—porque explicita su cargaideold-
gica—queaquientiralacolumnayescon-
deelrecibo porhonorarios.

Laslineaseditorialesdelosdiarios se-
leccionan su ofertade opinién bajo sus pro-
pioscriterios (sesgados) y quienes decidi-
mos participar en ellos asumimos—aveces
aregafiadientes—lacuraduria, inclusoa
pesar que se declara“pluralidad”. Hastael
mas “independiente” delos columnistas
sabe que no eslomismo escribir desde un
diarioque desdelacompetencia. Perolo
que siatenta contrala ética profesional es
prestarseal servicio de intereses econémi-
cosypoliticos (que se agudizan en cam-
pafiaelectoral) yvestirse de cordero. Hoy
masquenunca—cuandolaopinién vende—
seamerita unapoliticaeditorial que evite
elengafiomasivoaloslectores.

HABLA CULTA €&l Comercio
- MARTHA HILDEBRANDT -

Dar vuelta.Enlalengua popular del Perd y tal vez de otro pais de la América hispana
seusalalocucidn verbal darvuelta con el sentido de ‘matar, asesinar por sorpresa’ (en
nuestra historia politica podrian encontrarse muchos ejemplos de este ejercicio). Segun
el Diccionario de americanismos, elaborado porla Asociacién de AcademiasdelaLengua
Espafiola (2010), en CostaRica, darvuelta esserle infiel ala pareja, loque aquiessacarla

vuelta.
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